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Аннотация
Тема. В  статье  обосновывается  необходимость  изучения  моделей  экономического 
роста  территорий  через призму  теории  репутационной  экономики  ввиду  того,  что 
роль  репутационного  капитала  регионов  в  современных  условиях  трансформации 
институтов  экономического  развития,  в  первую  очередь  в  результате  глобализации 
хозяйственных процессов, начинает играть все более заметную и значимую роль.
Цели. Разработка  и  апробация  методических  подходов  к  формализованной  оценке 
репутационного  капитала  региона  и  оценка  его  влияния  на  инвестиционную 
активность. В качестве объекта исследования взяты регионы Приволжского федерального 
округа.  Предметом  исследования  определен  методический  инструментарий  оценки 
влияния репутации региона на параметры и динамику инвестиционных процессов.
Методология. В качестве инструмента исследования использованы модели экономического 
роста территорий. Ключевой особенностью является предложенная версия концептуального 
подхода  к  количественной  оценке  репутационного  капитала  территории  и  его 
влияния на формирование инвестиционных процессов в экономике региона.
Результаты. На  основе  разработанной  методики  формализованной  оценки 
репутации  территории  осуществлено  построение  временных  рядов  изучаемого 
показателя для регионов Приволжского федерального округа за период 2010–2017 гг. 
На  их  основе  проведены  эконометрические  оценки  влияния  репутационного 
капитала территорий на параметры их инвестиционной активности.
Область  применения. Разработанные  методические  подходы  целесообразно 
использовать  при  проведении  исследований  в  области  оценки  текущих  и 
перспективных параметров эффективности регионального развития экономики.
Выводы. На  основе  формализованных  методов  исследования  зафиксировано 
существенное  влияние  репутации  регионов  на  динамику  их  инвестиционных 
процессов.  Выявлены  закономерности,  подтверждающие,  что  репутационный 
капитал  оказывает  более  заметное  влияние  в  регионах  с  более  высокими 
параметрами социально-экономического развития.
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Введение

Как*показывают  практика  и  эмпирические 
наблюдения,  репутационная  активность 
экономических  агентов  формирует  целый 
набор перспектив их развития, обусловленный 
устойчивыми  позитивными  или,  наоборот, 
негативными  ожиданиями  контрагентов, 
взаимодействующих  с  ними,  по  поводу 
возможностей  их  собственного  развития  –
к а к  в  ко н ъюн к т у р н ом ,  т а к  и  в 
институциональном  направлениях.  В  связи  с 
этим репутация имеет весьма важное значение 
и  приобретает  широкое  распространение
в  научно-исследовательском  поле.  Между
тем  необходимо  отметить,  что  изучение 
поставленного  вопроса  в  пространстве 
научных  работ  и  исследований,  главным 
образом,  концентрируется  на  микроуровне.
То  есть  абсолютное  большинство  работ 
посвящены  изучению  репутации  фирм  –  как 
одного  из  важнейших  «представителей» 
экономических  агентов .  При  этом 
исследование  репутационного  капитала
и  е го  в л и я н и я  н а  р а з в и т и е 
региональных/национальных  экономических 
систем  незаслуженно  обделено  вниманием. 
Вместе с тем необходимо констатировать, что 
в  последние  годы  внимание  ученых  все 
больше  начинает  концентрироваться  на 
поставленной проблематике.

Однако  до  сих  пор  теория  репутационной 
экономики территорий не получила должного 
развития  и  внимания,  что  в  значительной 
степени  ограничивает  исследовательскую 
парадигму,  основывающуюся на  изучении 
нематериальных  факторов  производства  в 
системе  социально-экономического  развития 
регионов  или  национальных  экономических 
систем в целом.

* Публикация подготовлена при поддержке РФФИ в рамках 
научного проекта № 19-010-00211.

В  современных  условиях  трансформации 
институтов  экономического  развития 
территорий,  в  первую  очередь  в  результате 
глобализации  хозяйственных  процессов 
крайне  важным  вопросом  в  экономической 
теории  становится  вопрос  об  идентификации 
факторов  нетрадиционного  порядка , 
дополняющих  классические  производственные 
функции.  При  этом  важным  также  является
и  то ,  что  включение  в  систему 
производственных  функций  широкого  числа 
предикаторов  может  привести  к  известным 
рискам,  обусловливающим  статистическую  и 
математическую  значимость  построенных 
моделей. В связи с этим требуется применение 
таких факторов, которые бы, с одной стороны, 
учитывали  современные  процессы 
макроэкономического  развития  с  учетом 
глобализации  хозяйственных  процессов.
С  д ру го й  с т о р о ны ,  ко л и ч е с т в о 
использующихся  в  моделях  факторов 
соответствовало  бы  необходимым  критериям 
значимости  –  как  с  точки  зрения 
репрезентативности,  так  и  с  точки  зрения 
методов математического анализа [1].

По  нашему  мнению,  одним  из  главных 
трендов  последних  де сятилетий , 
предопределяющих  структурно-экономические 
трансформации  национальных/региональных 
экономических систем, является глобализация 
хозяйственных  процессов,  интегрированных
в  единую  мировую  цепочку  создания 
добавленной стоимости. Это, в свою очередь, 
формирует  особые  институциональные 
настройки их развития. Важнейшим фактором 
в  этих  условиях,  определяющим 
макроэкономические  генерации,  становится 
репутационный  капитал  территорий, 
формирующий  представления  экономических 
агентов  в  сфере  построения  стратегических 
мод е л е й  п о в е д е н и я  н а  о с н о в е 
генерирующихся  ожиданий.  В  связи  с  этим 
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репутацию  можно  и  необходимо  отнести
к  категории  важнейших  факторов , 
определяющих  динамику  и  качество 
экономического  роста  национальных 
экономик  в  рамках  формирующейся 
глобальной конкурентоспособности.

Схожей  точки  зрения  придерживаются  и 
другие  российские  ученые,  занимающиеся 
изучением репутации территорий1 [2–8].

Материалы и методы исследования

Формализованные  подходы  к  оценке 
репутационного  капитала  региона,  его 
влияния  на  параметры  социально-
экономического  развития  территорий  в 
условиях  активно  трансформирующейся 
институционально-конъюнктурной  среды 
является  важной  и  актуальной  задачей, 
решение  которой  во  многом  будет 
способствовать  совершенствованию  методов 
моделирования  и  прогнозирования 
экономического  роста  через  призму 
нематериальных  факторов  производства, 
значимость которых в последние десятилетия 
приобретает  все  большее  значение  в  системе 
макроэкономических трансформаций.

Обзор  российской  и  зарубежной  научной 
литературы,  посвященной  решению 
поставленного  вопроса,  продемонстрировал, 
что  в  подавляющем  большинстве  случаев  в 
качестве  объекта  исследования  в  контексте 
изучения репутационного капитала выступают 
предприятия  и  организации.  Данный  крен  в 
сторону  микроанализа  (если  использовать 
э ко н ом и ч е с кую  т е рм и н ол о г ию ) 
соответствующим  образом  определяет
и  наличие  в  научно-исследовательском 
пространстве  методологических  подходов, 
концентрирующихся на численном измерении 
репутации  на  соответствующем  уровне
(на  уровне  хозяйствующих  субъектов).  Один 
из  наиболее  распространенных  методов, 

1 Панкрухин А.П. Субъекты и подходы в маркетинге 
территорий: трудное согласование позиций: материалы 
Всероссийской научно-практической конференции
с международным участием «Имидж страны/региона как 
стратегия интеграции России и АТР в ХХI веке». Улан-Удэ: 
Издательство Восточно-Сибирского государственного 
университета технологий и управления, 2010. С. 17–21.

использующихся  при  решении  задачи 
формализованной  оценки  репутации 
предприятия,  основывается  на  анализе 
глобального  информационного  пространства, 
раскрывающего  тональность  и  содержательные 
характеристики  объекта  изучения  (индекс 
онлайн-репутации, или Ex-индекс)2.

В е с ь м а  л ю б о п ы т н ы й  п о д х о д , 
обосновывающий  алгоритмы  количественной 
оценки репутации предприятий, представлены 
в научном труде турецких ученых М. Арслана 
и  С. Шекера  [9].  В  его  основу  заложен 
принцип изучения информационных ресурсов 
сети  Интернет  по  16  субиндексам, 
характеризующим  соответствующий  уровень 
репутационной  активности  хозяйствующего 
субъекта.  Апробация  метода  представлена  на 
примере  формализованной  оценки  репутации 
университетов Турции.

Инструменты  количественной  оценки 
репутационного  капитала  хозяйствующих 
субъектов  представлены  и  в  работах 
исследователей  из  Ирана  [10],  США  [11]
и  Словакии  [12].  Данные  работы 
характеризуются  общим  методическим 
подходом, в основе которого заложен принцип 
изучения  отзывов  о  компании  в 
информационном  пространстве,  включая 
социальные  сети  с  последующим 
присвоением  количественных  оценок . 
Различия  обнаруживаются  лишь  в  подборе 
субиндексов  (профилей  информационных 
ресурсов),  участвующих  в  расчете 
интегрального  индикатора,  оценивающего
в  агрегированном  виде  репутацию 
экономического агента.

В целом же обзор методологических подходов 
к оценке репутации экономических агентов
показывает  их  весьма  близкий  характер, 
основанный  на  определении  уровней 
тональности  и  их  частот.  При  этом  все  они 
концентрируют свое внимание исключительно 
на объекте исследования, в качестве которого 
выступает фирма.

2 Птицына О. Зачем компании индекс деловой репутации и 
как его получить. URL: https://vc.ru/marketing/71657-zachem-
kompanii-indeks-delovoy-reputacii-i-kak-ego-poluchit
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Вместе  с  тем,  как  уже  отмечалось  ранее,  не 
менее  важной  методологической  проблемой 
является  поиск  методов  и  разработка 
инструментария,  позволяющих  оценивать 
репутацию  не  только  отдельно  взятых 
хозяйствующих субъектов, но и региональной 
системы  хозяйствующих  субъектов , 
ограниченных  территориальными  ареалами.
К  сожалению,  работ,  посвященных  данной 
тематике,  не  так  уж  и  много,  а  работ,
которые  предлагали  бы  и  раскрывали 
методологические  подходы  к  количественной 
(формализованной)  оценке  репутации 
территорий (регионов), и вовсе не встречается 
в  научно-исследовательском  пространстве. 
Подобного  рода  работы  либо  сводятся  к 
качественному  анализу  предмета  и  объектов 
исследования,  либо  ограничиваются,  к 
примеру,  такими  методами  проведения 
анализа,  как  социологические  исследования, 
экспертные оценки и т.п.

Вместе  с  тем,  как  это  уже  отмечалось  ранее, 
использование  инструментария,  основанного 
на  объективном  исследовании  данных  с 
п р им е н е н и ем  м ат е м ат и ч е с к и х  и 
с т ох а с т и ч е с к и х  м е тод о в  а н а л и з а , 
с ущ е с т в е н ным  о б р а з ом  п о выша е т 
достоверность  получаемых  выводов  ввиду 
снижения  уровня  субъективизма при 
проведении научно-исследовательских работ и 
аналитических оценок.

Решить  поставленную  методологическую 
проблему можно было бы, применив гипотезу 
о  том,  что  регион  есть  квазикорпорация. 
Поэтому при реализации процедур оценки его 
репутации было бы обоснованным применить 
методы,  используемые  на  микроуровне  при 
проведении  подобного  анализа.  Однако 
данный подход содержит в себе ряд ошибок и 
может  привести  заведомо  к  неверным 
результатам и оценкам.

Это  связано  в  первую  очередь  с  тем,  что 
использование  в  процессе  регионального 
анализа  категорий,  предусматривающих 
отождествление региональных экономических 
систем  с  квазикорпорациями,  представляется 

весьма спорным. Несмотря на то, что в теории 
регионального  экономического  анализа 
данный  подход  весьма  популярен,  его 
применение, по нашему мнению, не в полной 
мере  и  недостаточно  объективно  описывает 
региональную действительность.

Так,  к  примеру,  принято  считать,  в 
соответствии  с  рассматриваемой  концепцией, 
что  регион,  выступая  в  роли  крупного 
собственника  активов  регионального  и 
муниципального  уровня,  вступает  в  процесс 
конкурентной  борьбы  на  рынках  товаров  и 
услуг.  Это  предопределяет  его  близость  к 
модели  функционирования  хозяйствующих 
субъектов  микроуровня  (предприятий, 
организаций,  фирм  и  т.п.).  Подобного  рода 
подхода  придерживается  и  А.И. Гаврилов.
В соответствии с его концепцией «Регион как 
квазикорпорация  –  это  крупный  субъект 
с о б с т в е н н о с т и  ( р е г и о н а л ь н о й  и 
муниципальной )  и  экономиче ской 
деятельности.  В  таком  качестве  регионы 
становятся участниками конкурентной борьбы 
на  рынках  товаров,  услуг,  капитала 
(примерами  могут  служить  защита  торговой 
марки  местных  продуктов,  соревнования
з а  б ол е е  вы с о к и й  р е г и о н а л ь ны й 
инвестиционный  рейтинг  и  т.п.).  Регион
как  экономический  субъект  взаимодействует
с  национальными  и  транснациональными 
корпорациями.  Размещение  штаб-квартир
и  филиалов  корпорации,  их  механизмы 
ценообразования, распределения рабочих мест 
и  заказов,  трансфертов  доходов,  уплаты 
налогов  оказывают  сильное  влияние  на 
экономическое  положение  регионов.  В  не 
меньшей  степени,  чем  современные 
корпорации, регионы обладают значительным 
ресурсным потенциалом для саморазвития»3.

Однако,  по  нашему  мнению,  подобная 
интерпретация  и  использование  методов
к  региональному  анализу  существенным 
образом  ограничивают  исследовательский 
потенциал.  На  наш  взгляд,  изучение 

3 Гаврилов А.И. Региональная экономика и управление: 
учеб. пособие. М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2003. 239 с.
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потенциала  развития  региона  через  призму 
теории  собственности  и  вступления  на  этой 
основе в конкурентные отношения по поводу 
производства и реализации товаров и услуг не 
может  в  полной  мере  раскрывать  суть  и 
сущность социально-экономического развития 
региональных  систем.  Сегодня,  в  условиях 
динамично  развивающихся  информационных 
технологий, важной  составляющей  развития 
региона  является  его  потенциал , 
формируемый  на  основе  не  столько 
материальных  активов,  сколько  в  рамках 
«невидимых» ресурсов, определяющих порой 
куда  большее  значение  в  процессе 
экономического  и  социального  роста 
территорий.  К  таковым,  к  примеру,  можно 
отнести  репутацию,  потенциал  человеческих 
ресурсов,  имидж,  бренд  и  т.п.  Данного  рода 
нематериальные ресурсы могут не находится в 
собственности  (в  соответствии  с  теорией  об 
отождествлении  региона  и  квазикорпорации), 
однако формируют значительный потенциал и 
ресурс для генерации соответствующего рода 
положительных или, наоборот, отрицательных 
эффектов ,  определяющих  потенциал 
регионального  развития.  Таким  образом, 
выдвигаемые  аргументы  подтверждают  ранее 
представленные  гипотезы  относительно  того, 
что  применение  в  теории  оценки 
регионального  репутационного  капитала, 
методы,  используемые  при  оценке  репутации 
компании на рынке, не могут соответствовать 
принципам конструктивизма и объективизма.

Ввиду  изложенного  можно  утверждать,  что 
рассмотренные  подходы, применяемые  при 
определении  репутационной  активности 
фирмы, не могут быть применимы к регионам, 
являющимся  сложными,  многоукладными 
социально-экономическими  системами.
В  отличие  от  оценки  индекса  репутации 
организации анализ репутационного капитала 
региона  должен  иметь  более  сложную 
архитектуру,  включающую  в  себя  не  просто 
а н а л и з  од н о р од ны х  п о то ко вы х 
информационных  данных,  оценивающих 
тональность  информационного  пространства 
относительно объекта исследования.

Репутация региональных систем формируется 
на основе более широкого числа факторов как 
институционального,  так  и  конъюнктурного 
порядка.  В  связи  с  этим  используемый 
инструментарий  должен  включать  в  себя 
н а б о р  м ех а н и зм о в ,  п о з в о л яющих 
классифицировать  состав  анализируемой 
информации в глобальном медиапространстве, 
а  также  в  пространстве  социальных  сетей  –
с учетом ее принадлежности к тому или иному 
типу,  формирующему  соответствующий 
репутационный  уклад .  Более  того , 
представляется  важным  также  и  определение 
весовых  коэффициентов,  определяющих 
уровень  вклада,  сгруппированного  по 
однородному  принципу,  соответствующих 
профилей  информационного  пространства  на 
изменение  репутации региона.  Это  позволит 
н е  т о л ь ко  о п р ед е л и т ь  в  б ол е е 
структурированной форме уровень репутации 
региональной  активности,  но  и осуществить 
факторный анализ на основе сгрупированных 
данных.

В конечном итоге реализация подобного рода 
методологического инструментария существенным 
образом будет способствовать решению такого 
важного в экономической теории вопроса, как 
оценка  конкурентоспособности  региона  с 
позиции  его  репутационной  активности. 
Данный вывод следует из того, что понимание 
факторов,  формирующих  репутационный 
капитал  региональных  систем,  определяет 
понимание сфер управляющего воздействия в 
целях  развития  репутационного  рейтинга  – 
как  ключевого  инструмента  инвестиционной 
привлекательности региона.

Количественная оценка 
репутационного капитала региона

Ключевой  особенностью  исследования 
я в л я е т с я  п р е д л о ж е н н а я  в е р с и я 
концептуального  подхода  к  количественной 
оценке  репутационного  капитала  территории, 
что  позволяет  осуществить  переход  от 
качественных  оценок  развития  исследуемого 
процесса  и  его  влияния  на  ключевые 
параметры  развития  макроэкономических 
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параметров  к  формализованным,  основанным 
на  применении  методов  экономико-
статистического моделирования.

О п и р а я с ь  н а  р а з р а б о т а н н ы й 
ме тод ол о ги ч е с к ий  ин с т руме н т а рий 
количественной  оценки  репутационного 
капитала  региона ,  ранее  подробно 
изложенный  в  опубликованных  нами  работах 
[13, 14], осуществлена оценка его динамики за 
период  с  2013  по  2017  г.  на  примере 
Республики  Татарстан.  В  концентрированном 
виде  концепция  определения  индекса 
репутационного капитала построена на основе 
конструирования  серии  субиндексов , 
характеризующих  репутационную  активность 
территории  в  глобальном  информационном 
пространстве.  В  основе  данного  подхода 
лежат  методы  построения  и  количественного 
моделирования  институционально -
конъюнктурной  среды ,  оцениваемой 
экономическими  агентами,  отражающейся
в  системе  информационных  оценок , 
динамически  генерирующихся  в  глобальном 
информационном  пространстве.  Их  фиксация 
позволяет  определить  фундаментальный 
уровень  ожиданий  экономических  агентов 
относительно  перспектив  и  качества 
социально-экономического  развития  объекта 
исследования.

Оценка  репутации  региона  (Республики 
Татарстан) осуществляется на основании пяти 
ключевых субиндексов (рис. 1).

Ал го р и тм  о п р ед е л е н и я  и н д е к с а 
репутационного  капитала  состоит  из  пяти 
основных  итераций.  Подробное  изложение 
методики  исследования  представлено  в  ранее 
опубликованных  нами  трудах  [13,  15].  Далее 
представлены основные методические
подходы.

Итерация 1.  Идентификация  информационного 
профиля,  участвующего  в  определении 
представлений  (образа)  о  репутации 
территории (региона).

Итерация 2. Определение  популярности 
запроса  во  внешней  среде.  Данный  этап 

исследования  предполагает  оценку 
тональности  результатов  поиска  информации
с  учетом  уровня  источника  информации 
(федеральные/региональные  СМИ),  а  также 
вероятности  перехода  по  соответствующей 
ссылке.  Реализация  этой  процедуры 
осуществляется  по  результатам  выдачи 
поисковых  систем  (Google,  Yandex,  Mail.ru
и  др.).  В  структурированной  форме  процесс 
реализации рассматриваемой итерации можно 
представить в виде табл. 1.

Итерация 3. Определение коэффициента  Kп.з, 

оценивающего  популярность  анализируемого 
запроса  в  глобальном  информационном 
пространстве:

Kп.з. =∑ Pj⋅I j , (1)

где j –  номер  запроса; P
j
 –  вероятность 

перехода  на  j-ю  строку  запроса; I
j
 –  статус 

и н ф о р м а ц и о н н о г о  и с т о ч н и к а 
(региональный/федеральный).

Диапазон возможных значений коэффициента 
с  учетом  заложенного  алгоритма  находится  в 
диапазоне от –1,994 до +1,994.

Итерация 4. Оценка репутационного капитала
региона  по  запросу  в  различных  поисковых 
системах: Yandex, Google, Mail.ru и др.

Расчет  значений  данного  показателя 
осуществляется по формуле:

Kр.а =∑ T k⋅Kn⋅V i , (2)

где Kр.а  –  значение  коэффициента 

репутационного  капитала  территории  по 
поисковому запросу; T

k
 – тональность запроса 

в  поисковой  системе; K
n
 –  популярность 

запроса  (определяется  на основе  данных 
поисковых  систем); V

i
 –  доля  поисковой 

системы в рунете.

Значение  коэффициента  T
k
 определяется  по 

формуле

T
k
 = (Т

+i
 – Т–i

)/10 , (3)
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где  Т
+i

 – общее число положительных оценок 

по поисковому запросу;

Т–i
 –  общее  число  отрицательных  оценок  по 

поисковому запросу;

i –  количество  поисковых  систем, 
участвующих в исследовании (Yandex, Google, 
Mail.ru и др).

Значение  «10» в  знаменателе  предопределено 
исходя  из  объективной  целесообразности. 
Включение  в  анализ  количества ответов  на 
запрос,  превышающее  10,  нецелесообразно 
ввиду  низкой  вероятности  их  клика 
пользователями (менее 3–5%).

Важнейшей  компонентой  формулы (3) 
является  индекс,  характеризующий  долю 
поисковой  системы  в рунете.  Данный  индекс 
выступает  в  роли  своего  рода  весового 
коэффициента  и демонстрирует  роль  той  или 
иной  поисковой  системы  в  определении 
значений  репутационного  капитала  региона  в 
рамках отдельно взятого поискового запроса.

Итерация 5. Определение значения субиндекса 
I
ri

,  оценивающего  репутационный  капитал 

региона, по формуле:

Iri =∑ Kр.а⋅wi , (4)

где Kр.а –  коэффициент  репутационного 

капитала  территории  по  соответствующему 
поисковому  запросу; w

i
 –  доля  обращений  к 

запросу  в  Интернете  в  общем  количестве 
анализируемых  поисковых  запросов 
(определяется  на  основании  статистики 
запросов [14–17]); i – количество субиндексов, 
участвующих в исследовании.

Итерация  6. Определение  интегрального 
(агрегированного)  индекса  репутационного 
капитала региона/территории:

R =∑ Iri⋅wi , (5)

где  w
i
 –  значение  весового  коэффициента, 

определяемого  как  доля  числа  обращений  по 
поисковому  запросу  к  сумме  обращений 

пользователей  по  анализируемым  в 
исследовании запросам.

Важнейшим  методологическим  аспектом, 
формирующимся  в  рамках  разработанной 
концепции  исследования  репутационного 
капитала  территории,  является  факторный 
анализ  значений  весовых  коэффициентов
при  субиндексах,  формирующих  базу  для 
исчисления  интегрального  индекса 
репутационного капитала территории. Их учет 
и  оценка  определяет  широкий  набор 
функционального  анализа,  позволяющего 
раскрыть, какие компоненты и в какой степени 
формируют  динамику  и  каче ство 
репутационного капитала территории.

Результаты исследования

На  основе  приведенного  инструментария  в 
результате  реализованных  оценок  и  расчетов 
были  получены  интегральные  значения 
индекса  репутационного  капитала  для 
Республики  Татарстан  за  период  с  2010
по 2017 г. (табл. 2, рис. 2).

Представленные  данные  демонстрируют  в 
целом  возрастающий  тренд  репутационного 
капитала  Республики  Татарстан  в  рамках 
анализируемого периода времени. Между тем 
важным  аспектом  полученных  расчетов 
является  то,  что  индекс  репутации  региона 
носит  циклический  характер.  Это  может 
свидетельствовать  о  наличии  системы 
факторов,  корректирующихся  во  времени  и 
генерирующих  волнообразную  динамику 
события  и  решений,  формирующих  образ 
региона в восприятии экономических агентов.

Важно  отметить  также  и  то,  что  полученный 
результат,  выраженный  в  обнаруженной 
цикличности  индекса  репутации  региона, 
всецело  согласуется  с  исследованиями 
И.С. Важениной [2, 3]. В соответствии с ними 
«Основные  закономерности  развития  имиджа 
и  репутации  территории  включают 
...цикличность  процесса  изменения имиджа и 
репутации  территории»  [2].  Обнаруженная 
цикличность  доказана  на  основе  применения
и  использования  методов  статистическо-
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математического моделирования, применяемого 
в  нашем  исследовании,  что  основательно 
верифицирует  гипотезы,  выдвигаемые 
И.С. Важениной.

Итак,  полученные  оценки  динамической 
компоненты  «Индекс  репутационного 
капитала  территории»  позволяют  перейти  к 
важнейшему этапу исследования – выявлению 
взаимосвязи  между  уровнем  репутационного 
капитала  региона  и  параметрами  его 
социально-экономического  развития .
В качестве инструментария, способствующего 
решению  поставленного  вопроса,  выбраны 
методы  эконометрического  моделирования, 
где  в  качестве  экзогенной  переменной 
выступает  индекс  репутационного  капитала,
а  в  качестве  эндогенной  переменной  – 
агрегированные  показатели  экономического 
р а з в и т и я ,  фи кс и р у емы е  о р г а н ам и 
статистического учета. Основная гипотеза при 
этом  предполагает,  что  репутация  региона 
я в л я е т с я  с в о е го  р од а  р е с у р с ом 
(нематериальным  активом),  который 
способствует не только устойчивому развитию 
территории,  но  и  интенсификации  деловой  и 
экономической  активности  на  основе 
активизации  инвестиционной  деятельности 
хозяйствующих субъектов.

Для  оценки  достоверности  использования 
изложенной  ранее  логики  о  взаимосвязи 
между  индексом  репутационного  капитала 
региона  и  темпами  роста  инвестиций  в 
основной  капитал  проведен  регрессионный 
анализ.  Результаты  полученных  оценок 
модели  (на  примере  Республики  Татарстан) 
представлены в табл. 3.

Пол у ч е н ны е  р а сч е т ны е  д а н ны е 
д е м о н с т р и р у ю т н е д о с т а т о ч н у ю
статистическую  значимость  построенной 
модели, поскольку предсказанные значения не 
в  полной  мере  аппроксимируют  исходные 
з н ач е н и я  а н а л и з и р у ем о го  р я д а , 
характеризующего  динамику  инвестиционной 
активности  региона .  Таким  образом , 
необходимо  сделать  заключение  о 
целесообразности  реализации  итераций, 
направленных  на  оптимизацию  полученной 

модели .  В  качестве  методического 
инструментария,  направленного  на  решение 
поставленной  задачи,  был  выбран  метод 
фиктивных переменных.

Руководствуясь принципами и инструментами 
этого  эконометрического  метода  в  исходную 
модель,  полученную  ранее,  были  пошагово 
добавлены фиктивные переменные. 

В результате данных итераций, регрессионная 
модель приобрела следующий вид (6): 

I% = –1,32 + 0,99 IРК + 1,52F1 + 1,05F2 , (6)

где  I% –  темпы роста инвестиций в основной 

капитал,  %  к  предыдущему  году;  IРК  – 

интегральный  индекс  репутационной 
активности  региона;  F1,  F2 –  фиктивные 

переменные.

Полученные  параметры,  характеризующие 
статистическую  значимость  полученной 
регрессионной  модели  с  двумя  фиктивными 
переменными,  демонстрируют  ее  весьма 

высокий уровень достоверности (R2 = 0,81;
критерии  p-значения  меньше  заданного 
уровня значимости 0,05) (табл. 4, 5).

Представленные  оценки  и  расчеты 
д ем о н с т р и рую т  вы с о к и й  у р о в е н ь 
верификации  построенной  модели.  Это 
позволяет сформировать доказательную базу о 
том,  что  между  уровнем  репутационной 
активности  объекта  и  параметрами  его 
социально -экономиче ского  развития 
существует  однозначная  зависимость.  При 
этом  на  примере  Республики  Татарстан 
доказано, что с ростом индекса репутации на
1 п.п. динамика роста инвестиций в основной 
капитал достигает прироста в 0,99 п.п.
Поэтому  есть  все  основания  утверждать
о  наличии  тесной  взаимосвязи  между 
и зу ч а емыми  п о к а з а т е л ям и  в в и д у 
существенного  уровня  эластичности  между 
ними.  Другими  словами,  незначительные 
колебания  репутационного  капитала  региона 
формируют  заметную  реакцию  в  сфере 
инвестиционной  активности  хозяйствующих 
субъектов.
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Полученный  результат  позволяет  перейти  к 
важнейшему  этапу  исследования  –  поиску  и 
определению  степени  взаимосвязи  между 
рассматриваемыми  показателями  на  уровне 
других  регионов.  Следует  отметить,  что 
подобный  результат  получен  впервые , 
поскольку  исследования  по  данной 
проблематике ранее носили преимущественно 
качественный  характер,  предполагающий 
генерацию  выводов  и  доказательной  базы
на  основе  применения  интуиции,  логики, 
сопоставления, здравого смысла и т.п.

Итак,  с  использованием  разработанного 
методологического  инструментария,  успешно 
апробированного  на  примере  одного  из 
регионов  –  Ре спублики  Татарстан , 
реализованы оценки относительно параметров 
взаимосвязи  между  репутационной 
активностью  и  динамикой  инвестиционной 
деятельности  на  уровне  других  регионов 
Приволжского федерального округа.

В  соответствии  с  полученными  оценками 
построена  серия  регрессионных  моделей  для 
каждого исследуемого региона в соответствии 
с  принципами,  изложенными  ранее  в  рамках 
моделирования  взаимосвязей  в  Республике 
Татарстан.  Результаты,  демонстрирующие 
значения  коэффициентов  при  индексе 
репутационного  капитала  каждого  региона 
IРК, представлены в табл. 6, на рис. 3.

Выводы

Необходимо  отметить,  что  репутационный 
капитал,  как  свидетельствуют  полученные 
расчеты,  играет  заметную  роль  в  процессе 
социально-экономического развития регионов. 
Между  тем  значимость  данного  фактора 
весьма  дифференцирована,  что  наглядно 
можно  увидеть  на  примере  представленных 
расчетов (см. табл. 6).

Важно  отметить,  что  репутация  оказывает 
наиболее  заметное  влияние  в  регионах
с  более  высокими  параметрами  социально-
экономического  развития.  Это  может  быть 
обусловлено  эффектом,  выраженным  в  том, 
что регионы данного типа обладают большим 

уровнем  потенциала  и  возможностей 
развития.  Учитывая  тот  факт,  что  в 
соответствии  с  нашей  интерпретацией 
репутационный  капитал  территории  есть 
с л е д с т в и е  н а б о р а  в о зм ожн о с т е й , 
предоставляемых  ею  в  части  эффективного 
развития  хозяйствующих  субъектов, 
полученный  вывод  вполне  укладывается  в 
рамки  изложенной  логики.  Вместе  с  тем, 
обладая  специальными  средствами и 
методами,  способными  повысить  уровень 
репутационной  активности  региона  в 
информационном  пространстве ,  можно 
получить  дополнительные  инструменты  и 
возможности для интенсификации социально-
экономического  развития.  Данный  эффект 
будет  находить  свое  отражение  в  росте 
деловой и экономической активности. 

Однако решение задачи подобного типа носит 
весьма  нетривиальный  характер  и  требует  не 
только использования специальных навыков и 
умений  со  стороны  органов  исполнительной 
власти  в  сфере  развития  так  называемой 
«репутационной  экономики»,  но  и  в  первую 
очередь  во  многом  будет  обусловливаться 
пониманием  и  «распознаванием»  ключевых 
факторов,  определяющих  репутацию 
территории.  Разработанный  в  настоящем 
исследовании  инструментарий  оценки 
репутационного  капитала  региона  позволяет 
достаточно  эффективно  идентифицировать 
подобного  рода  факторы,  и  на  этой  основе 
разрабатывать  адаптивные  методы  и 
направления  повышения  уровня  репутации 
регионов.  Это,  как  показало  исследование, 
позволит  активизировать  динамику 
экономического  рост а  посредством 
интенсификации  деловой  и  экономической 
активности хозяйствующих субъектов.

В  целом  же,  подводя  промежуточный  итог 
полученным  результатам,  раскрывающим 
количественную  оценку  генерирования 
репутационного  капитала  в  регионах
(на  примере  Приволжского  федерального 
округа),  необходимо  отметить,  что  процесс 
формирования  репутации  состоит  из  целого 
ряда компонент (блоков). При этом каждая из 
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них  обладает  не  только  своим  уровнем,  но  и 
определенным  «весом»,  во  многом 
определяющим  ее  вклад  в  процесс 
формирования  репутационного  капитала 
территории.

Важно также отметить, что выявленная в ходе 
исследования  дифференциация  факторов, 
определяющих  индексы  репутационного 
капитала  в  регионах  Приволжского 
федерального  округа,  формирует  не  только 
понимание  изучаемых  процессов  и  явлений, 
но и создает устойчивую базу для разработки 
и  принятия  мер  государственной  политики, 
н ап р а в л е н н о й  н а  фо рми р о в а н и е 
благоприятного  имиджа  и  репутации 

регионов.  Это  важно  как  с  точки  зрения 
социальной привлекательности, так и с точки 
зрения  интенсификации  процесса 
экономического  развития.  Данный  тезис 
обусловлен  тем,  что  репутация  любого 
хозяйствующего  субъекта  (в  том  числе  и 
региона  как  своего  рода  квазикорпорации) 
определяет  потенциал  развития 
экономических  агентов  и  их  ожидания 
относительно  своего  будущего.  Это,  в  свою 
очередь,  формирует  предпосылки  для 
активизации  деловой  и  экономической 
активности  в  регионах  с  высоким  уровнем 
репутационного  капитала  и,  как  показало 
исследование, – активизацию инвестиционных 
процессов.

Таблица 1

Пример реализации определения популярности запроса во внешней среде

Table 1

A case of request popularity assessment in the external environment

Номер строки Вероятность 
перехода, %

Тональность Уровень 
информационного 
источника

Фактическое место 
в результатах запроса

1 26,9 + * 1-е
2 17,1 – * 2-е
3 14,9 – * 3-е
4 8,9 + * 5-е
5 7,1 + ** 7-е
6 4,7 + * 8-е
7 5,6 – * 9-е
8 5,1 + ** 10-е
9 4,7 + * 12-е
10 4,7 + * 15-е

Примечание. * – федеральный источник информации; ** – региональный источник информации.

Источник: подготовлено авторами

Source: Authoring
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Таблица 2

Динамика индекса репутационного капитала Республики Татарстан (IРК) и основных компонент, 

определяющих его уровень

Table 2

Trends in the reputation capital index of the Republic of Tatarstan (IРК) and key components determining its level

Наименование 
субиндекса

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Репутация региона в сфере 
экономики

0,2552 0,26 0,2648 0,298 0,257 0,242 0,297 0,302

Репутация региона в сфере 
социального развития

0,214 0,1824 0,1994 0,271 0,201 0,172 0,303 0,305

Репутация политического 
(управленческого) развития региона

0,0147 0,0136 0,0125 0,008 0,01 0,01 0,009 0,005

Репутация технологического 
развития региона

0,1159 0,1146 0,1133 0,108 0,098 0,122 0,086 0,116

Институциональные аспекты 
репутации региона

0,235 0,1958 0,2149 0,166 0,259 0,41 0,27 0,256

Интегральное значение индекса 
репутационного капитала региона

0,7274 0,766 0,8046 0,851 0,845 0,957 0,965 0,984

Источник: авторская разработка

Source: Authoring

Таблица 3

Параметры модели регрессионного анализа 1

Table 3

Parameters of regression analysis model 1

Показатель Параметры модели
Множественный R 0,548051

R2 0,30036

Нормированный R2 0,183753

Стандартная ошибка 0,370233
Наблюдения 8

Источник: авторская разработка

Source: Authoring
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Таблица 4

Параметры модели регрессионного анализа 2

Table 4

Parameters of regression analysis model 2

Показатель Параметры модели
Множественный R 0,89

R2 0,81

Нормированный R2 0,77

Стандартная ошибка 0,32
Наблюдения 13

Источник: авторская разработка

Source: Authoring

Таблица 5

Значения коэффициентов регрессии и их статистическая значимость

Table 5

Regression coefficients and their statistical significance

Показатель Коэффициенты Стандартная ошибка t-статистика p-значение
Y-пересечение –1,32 0,12 –8,23 0
F1 1,52 0,15 7,92 0

F2 1,05 0,19 6,03 0

IРК 0,59 0,29 2,52 0,003

Источник: авторская разработка

Source: Authoring

Таблица 6

Значения коэффициентов регрессионных моделей при экзогенном факторе (IРК), оценивающем влияние 

репутационного капитала регионов на динамику инвестиций в основной капитал (в порядке убывания)

Table 6

Coefficients of regression models given the exogenous factor (IРК) that determines the effect of the regions' 

reputation capital on the dynamics of investment in capital stocks (in descending order)

Регион Значение коэффициента при IРК
Нижегородская область 1,121
Пермский край 1,058
Самарская область 1,056
Республика Башкортостан 1,005
Республика Татарстан 0,991
Республика Мордовия 0,852
Саратовская область 0,787
Удмуртская Республика 0,683
Кировская область 0,667
Пензенская область 0,651
Чувашская Республика 0,628
Оренбургская область 0,611
Ульяновская область 0,567
Республика Марий Эл 0,503

Источник: авторская разработка

Source: Authoring

2082
А.С. Груничев и др. / Национальные интересы: приоритеты и безопасность, 2019, т. 15, вып. 11, стр. 2071–2090

http://fin-izdat.ru/journal/national/



A.S. Grunichev et al. / National Interests: Priorities and Security, 2019, vol. 15, iss. 11, pp. 2071–2090

Р
и
су
н
о
к

 1

С
и
ст
ем

а 
п
ои

ск
ов
ы
х 
за
п
р
ос
ов

, ф
ор

м
и
р
ую

щ
и
х 
п
р
ед
ст
ав

л
ен

и
я

 (
об
р
аз

) 
о 
р
еп
ут
ац

и
и

 т
ер
р
и
то
р
и
и

 (
р
ег
и
он

а)

F
ig

u
re

 1

T
h

e 
sy

st
em

 o
f 

se
ar

ch
 q

u
er

ie
s 

co
n

tr
ib

u
ti

n
g 

to
 t

h
e 

id
ea

 (
im

ag
e)

 o
f 

th
e 

p
la

ce
 (

re
gi

on
) 

re
p

u
ta

ti
on

И
ст

о
ч
н
и
к
: 
ав
то
рс
ка
я 
ра
зр
аб
от
ка

S
o

u
rc

e:
 A

ut
ho

ri
ng

А.С. Груничев и др. / Национальные интересы: приоритеты и безопасность, 2019, т. 15, вып. 11, стр. 2071–2090

http://fin-izdat.ru/journal/national/ 2083



A.S. Grunichev et al. / National Interests: Priorities and Security, 2019, vol. 15, iss. 11, pp. 2071–2090

Рисунок 2

Динамика репутационного капитала Республики Татарстан (IРК) и основных компонент, определяющих 

ее уровень

Figure 2

Trends in the reputation capital of the Republic of Tatarstan (IРК) and key components determining its levels

Источник: авторская разработка

Source: Authoring
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Abstract
Subject The article provides the rationale for studying models of spatial economic groth in 
terms of the reputation economics, since the role of regions’ reputation capital grows more 
and more important primarily due to the globalization of economic processes.
Objectives The study devises and tests methodological approaches to formally evaluate 
the region’s reputation capital and its impact on investing activity. We focus on the regions  
of  the  Volga Federal  District  and  use methodological  tools  for  evaluating the  way the 
region’s reputation influences investment processes, their trends and indicators.
Methods Research  employs  models  of  spatial  economic  growth  and,  what  is  a 
distinguishing feature, offers a version of a conceptual approach to quantifying the regions’ 
reputation capital and its impact on the generation of investment processes in the regional 
economy.
Results Based on the technique for the formalized evaluation of the region’s reputation, we 
constructed time series of the analyzable indicators of respective regions for 2010–2017. 
They  were  used  to  verify  econometric  estimates  showing  how the  regions’ reputation 
capital influences investing activities.
Conclusions  and  Relevance Based  on  the  formalized  methods,  we  captured  that  the 
regions’ reputation significantly influences their investing processes and respective trends. 
As part  of  the research,  we traced patters  verifying that  reputation capital  has  a more 
notable effect in those regions that have a higher socio-economic development level. The 
methodological  approaches  would  be  practicable  for  evaluating  the  current  and  future 
efficiency of the regional economic development.
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